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Passantentellingen voor Centrum Sneek -8

De drukte in het centrum van Sneek Totaal aantal passanten per maand in centrum Sneek 2025
was lager dan vorig jaar. Wel was het in

maart 21,3% drukker dan vorige maand. 200%

1.200.000 -
De drukste dag in Centrum Sneek viel
op zaterdag 1 maart met 50.317
bezoekers. De rustigste dag in
Centrum Sneek viel op zondag 16
maart met 15.897 bezoekers.
Gemiddeld werden er 27.344
bezoekers per dag in het meetgebied
geteld.
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In vergelijking met vorige maand is het 200000 o
relatief rustiger rondom De Walrus en
Oosterdijk. Met uitzondering van 0- -50%
Grootzand, waren alle andere telpunten
relatief iets drukker.
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Verdeling drukte telpunten in
centrum Sneek, maart 2025
Lichtere kleuren weergeven data van
de vorige maand
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De drukste week van maart is week 13 Centrum Sneek Drukte Index 2025, vergeleken met de Kleine Steden Index 2025
met 25,9% van het totale aantal

passanten. Week 11 was de rustigste 160 -
week.

De woensdag, donderdag en zaterdag 140 4
waren relatief drukker. De andere
dagen waren iets rustiger.

Het druktepeil van Centrum Sneek blijft #0

in maart onder het landelijk gemiddelde

liggen. Dit betekent dat het relatief 100 4
rustiger is in het centrum van Sneek in
vergelijking met steden van hetzelfde
formaat. 80 4
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Top 10 verzorgingsgebieden Verzorgingsgebied centrum Sneek, maart 2025
Percentages tussen haakjes

weergeven de groei ten opzichte van T
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Ook deze maand zijn de relatieve Meetgebied centrum Sneek
bezoekfrequenties niet veranderd. 53% §

van de passanten bezoekt het centrum e

van Sneek minder dan 1 keer per a
maand.

We zien praktisch geen verschuivingen
als we kijken naar de kruisbezoek
Matrix. Ten opzichte van vorige maand
zijn er 0,8% meer passanten van Sneek
Horeca richting Sneek Winkelgebied
bewogen. Omgekeerd zien we een
daling van 0,4%.

} Winkelgebled
3

Bezoekfrequentie centrum Sneek,
maart 2025

\

Kruisbezoek matrix, maart 2025
Percentages tussen haakjes weergeven de groei ten opzichte van de vorige maand.

Ook gezien in:

Locatie Sneek Horeca Sneek Winkelgebied
Sneek Horeca - 70.44% (+0.8%)
= < per month Sneek Winkelgebied 39.36% (-0.4%) -

>=x per day
mmm >=1x per month
mmm >=1x per week
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Wie is de bezoeker in
Sneek?
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Grootste milieu =
Veilige bezoeker

Merkbewuste bezoeker

: N )
Verantwoordeljke bezoeker 8608 2132
Kwaliteitsbezoeker 8607
Behoudende bezoeker 18
Nieuwsgierige bezoeker 86 8 8651
Eigenwijze bezoeker r

Impulsieve bezceker

Naast het bijgaande rapport over
passantenaantallen en verzorgings-
gebieden heeft RMC ook onderzoek
gedaan naar wie het winkelgebied
bezoekt. Er zijn bezoekersprofielen
gemaakt op basis van het Mentality-
model™ van Motivaction. Dit model
categoriseert bezoekers op basis van
hun waarden, normen en levensstijl, wat
inzicht geeft in hun gedrag en
voorkeuren.

Belangrijke vragen die hierin zijn
beantwoord:
Wat vinden bezoekers belangrijk?
(kernwaarden, interesses)
Hoe gaan ze over tot aankoop?
(voorkeuren, duurzaamheid,
aankoopkanalen)
Hoe zijn ze te bereiken? (media,
beinvloedingsstijlen)

Door deze inzichten kunnen retailers,
centrummanagement en steden
gerichter inspelen op hun doelgroep. De
keuze van evenementen, de planning
van de acties, de ingeschakelde media
en de boodschap die wordt verteld, kan
beter worden afgestemd op de
interesses en voorkeuren van de
bezoekers.

De volgende pagina’s bevatten een
samenvatting van de meest
voorkomende bezoekersprofielen in uw
stad als handige geheugensteun bij het
verbeteren van de kwaliteit van uw
winkelgebied.



De veilige bezoeker

Waardenprofiel

Veilige bezoekers zijn relatief vaak laag of middelhoog
opgeleid. Deze groep omvat relatief veel bezoekers van
25-34 jaar. Ze zijn in mindere mate in de drie grote
gemeenten te vinden en de groep bestaat uit relatief
veel gezinnen met thuiswonende kinderen.

Het waardenprofiel van de veilige bezoeker is een
combinatie van traditionele en moderne waarden.
Enerzijds hechten zij waarden aan respect, discipling,
orde en familiegeluk. Anderzijds hebben zij de moderne
waarden zoals een makkelijk en plezierig leven met
aandacht voor consumeren, avontuur en genisten.

‘Alles met mate' is een treffende beschrijving voor de
leefstijl van de veilige bezoeker. Ze gaan graag in op
aanbiedingen of voordeelacties en letten bij de
aanschaf van producten op een goede prijs-kwaliteit.

Aansprekende merken
%ﬁsﬁep Iwilsal

SAMSUNG [
‘

Marketingmix

T Product
W" * Voorkeur voor merkproducten,
“ maar koopt A-merken alleen in
promotie

» Koopt graag vertrouwde,
Nederlandse merken

* Heeft graag garantie op producten

Plaats

* Is geen frequente online bezoeker,
heeft voorkeur voor fysieke
winkels

»  Komt veel bij budgetwinkels zoals
Action, Zeeman en Primark

» Koopt online relatief vaak bij Lidl

"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" endack&dJdones -

Prijs
€J  |s prijsbewust

* Prijs gaat boven kwaliteit en
duurzaamheid

Streeft naar goede prijs-kwaliteit

Promotie

» Gevoelig voor aanbiedingen en
gaan daar actief naar op zoek

» Afwachtend bij gebruik van nieuwe
producten, blijft loyaal aan
favoriete merken

RMC: [



‘ De merkbewuste bezoeker

Waardenprofiel

Merkbewuste bezoekers zijn relatief vaak jongvolwassen
en woonachtig in één van de drie grote steden. Nieuwe
Nederlanders kamen gemiddeld meer voor binnen dit
bezoekerprofiel.

Maatschappelijk succes en hogerop komen zijn voor de
merkbewuste bezoeker belangrijke drijfveren.
Consumenten binnen deze groep willen zelf iets bereiken
in het leven. Hun geluk wordt voor een belangrijk deel
door hun carriere bepaald ('mijn werk is mijn leven’). Zij
hechten veel waarde om aan anderen te laten zien wat
zij hebben bereikt. Over het algemeen zijn merkbewuste Marketingmix
bezoekers materialistisch ingesteld. Geld verdienen en
consumeren zijn belangrijk.

T Product E Plaats
y i . - . . .
Merkbewuste bezoekers houden van luxe. Ze zijn erg H‘“ gggg;tgsraag nieuwe spullen en — EOODE geer;!d?eld I(orl;[{ng .
gericht op consumeren, avontuur beleven en vermaakt " . Houdt van gemaksproducten ij’gﬁkgffa et vaak bi] Action en

worden. Geld gaat op aan dure kleding (grote logo’s), + Voorkeur voor snelle levering
vakanties en uitgaan. De statusgevoeligheid van deze
groep uit zich eveneens in het consumptiegedrag.

» Koopt online relatief vaak bij Bol,
Action en H&M

Prijs ’ Promotie
Aansprekende merken £ + Voorkeur voor A-merken, maar { . Gevoelig voor aantrekkelijke
GLUCCI = heeft niet altiid financiéle acties
4‘\ @ LG middelen + Impulsieve shopper, gevoelig
adidas @ + Gevoelig voor budgetmerken en voor promoties en flitsende
koopt ook tweedehands presentatie
] i i duct
Gilleftfe SAMSUNG CalvinKlein producten

RMC: [



De behoudende bezoeker

Waardenprofiel

Behoudende bezoekers zijn vaker vrouw en vaak
wat ouder (55+). Er zitten relatief veel
gepensioneerden in deze groep, ze hebben vaker
een laag inkomen, zijn vaker laag tot middelhoog
opgeleid en zijn minder vaak woonachtig in de 3
grootste gemeenten.

De behoudende bezoeker is traditioneel en
bescheiden ingesteld. Het gezinsleven staat
centraal en het geloof is voor velen een belangrijk
onderdeel van het dagelijks leven. Ze houden graag
vast aan tradities. De voorkeur gaat uit naar
budgetmerken en merken en producten die ze
kennen ken ‘van vroeger'. Behoudende bezoekers
zijn daardoor merkvast en zullen niet zo snel nieuwe

. T Product
producten uitproberen. W"

*  (Geeft weinig om merken, luxe en is
“ niet statusgericht
* Let op kwaliteit en duurzaambheid
in de zin dat een product lang mee
gaat
Aansprekende merken « Voorkeur voor vertrouwde
Nederlandse merken

Marketingmix

Plaats
» Sterke voorkeur voor fysieke

winkels

»  Komt veel bij budgetwinkels zoals
Action, Zeeman en C&A en kopen
relatief vaak bij M&S mode

» Koopt online relatief vaak bij Expert
en Kwantum

cazelle @ SIEMENS (@brabantia

Prijs / Promotie
BOSCH €_J * Prijs is belangrijker dan merk, +  Zijn zuinig en daardoor gevoelig
duurzaamheid of kwaliteit voor aanbiedingen
PHILIPS Tefal + Bij grote aankopen kiezen ze voor + Merkvast en proberen niet zo

kwaliteit (goedkoop is duurkoop) snel nieuwe producten uit

RMC: [
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